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Windows Vista gratis?
Windows Vista har feiret 1-års dag. 100 millioner kopier solgt, forteller Microsoft i 

en pressemelding. En enestående suksess. Dagen etter kommer overraskelsen: 

Microsoft reduserer lisensprisene på Windows Vista. Her er det noe som ikke 

stemmer.

 

Ingen reduserer prisene kraftig på produkter som selger over alle 

støvleskaft. Det ville være et hån mot både utviklere og aksjonærer. Her 

stikker det noe under. Som så ofte er tilfelle med pressemeldinger, 

forteller de i beste fall en del av sannheten. Men i motsetning til 

normalen, i dette tilfellet kjenner markedet – i alle fall den profesjonelle 

delen av det – hele historien.

For sannheten er at Vista slett ikke selger som ‘hakka møkk’. En 

ubetydelig del av de 100 millionene er solgt over disk, resten er medgift 

i henhold til gjeldende OEM-avtaler, og en betydelig del av systemene 

er siden ‘nedgradert’ til Windows  XP. Vista er ikke dårlig, men 

har bommet på markedet, og Microsoft tar sine forholdsregler. 

Prisreduksjonen er én av dem. En annen er at selskapet allerede 

snakker om neste Windows-versjon – under normale omstendigheter 

en utilgivelighet. Og den tredje er at levetiden for XP er forlenget 

overfor OEM-kunder to ganger allerede.

Dermed kommer tanken bak overskriften ovenfor: Hvor mange 

eksemplarer av Vista ville vært solgt dersom kundene selv kunne 
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100 millioner er et impone-
rende tall uansett sammen-
heng. Men 100 mill. Vista-
lisenser betyr ikke like mange 
kunder eller brukere. Og 
Microsoft er avhengig av at 
markedet tar i bruk Vista. 
Derfor ble prisen redusert. Når 
blir den redusert til null?

What’s in it for me?

Markedet trenger forandring og 
får forandring. Vistas mang-
lende suksess er et klart tegn. 
Tiden er ute for ‘tradisjonelle’ 
desktopsystemer –!egentlig 
ustyrlige og upålitelige data-
sentraler i miniatyr. På veien 
dit får vi prisreduksjoner –!på 
Vista og mange andre produk-
ter. Det tar vi gjerne med på 
kjøpet, men lar oss ikke kjøpe 
til å forsinke utviklingen.

Andre overskrifter
Analyser:
"P2P: Uønsket redning for knelende 

Internett

"Glem strategien, lag en plan!

"En sikkerhetsbevisst organisasjon

Lederkommentarer:

"Ut med programvare!

"Besværlig bloatware

"Sikkerhet, trusler og 
tvang

"Er laptop-bølgen 
over?
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