
Er du Proff-bruker: Logg inn for tilgang til hele dokumentet.
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Er laptop-bølgen over?
‘Statistikk er fakta’ mener mange – og bruker statistikk deretter. I motsatt ende av 

skalaen har vi det kjente Benjamin Disraeli-sitatet “there are lies, damn lies and 

statistics”. Dermed er det meste sagt om statistikk, de kan brukes og misbrukes til 

det meste.

 

Poenget i denne sammenhengen er avslørt i overskriften: Laptop-
bølgen er definitivt ikke over – i henhold til statistikkene. Men når vi 
ser oss  omkring – på hektiske arbeidsplasser, flyplasser og andre steder 

hvor folk ferdes, ser vi klare tegn til begynnelsen på slutten av bølgen. 
For hva ser vi når kvelden senker seg over hektiske kontorlandskaper? 
Et tiltagende antall ensomme, bærbare PCer – forlatt av sine eiere eller 

brukere, behandlet som om de var stasjonære. De står der, og flyttes 
ingen steder, knapt nok til et møterom.

Nei, vi fantaserer ikke. Riktignok er det et påviselig faktum at 
forandringen ikke har satt inn for alvor enda, men vær ikke i tvil: Den 

er i gang og den vokser. Om to år ser verden ganske annerledes ut. Ikke 
slik å forstå at våre trofaste mobile arbeidshester står i fare for å bli 
utryddet. Langt derifra. Men forandringen er kontinuerlig og 

ustoppelig. Årsakene til laptop-bølgen som har herjet over både 
konsumentmarkedet og det profesjonelle markedet de siste 4-5 
årene, er de samme som nå sørger for at bølgen avtar og 

etterhvert gir seg.
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Bærbare PCer står igjen på 
kontoret etter arbeidstid. 
Ikke alle, men mange nok til 
å bli lagt merke til. Hva 
skjer?

What’s in it for me?

Tiden er moden for en eva-
luering av klientstrategien. 
De siste argumentene for 
tradisjonelle fete klienter 
blir borte i løpet av det neste 
året. En ny klientgenerasjon 
supplerer velkjente tynne 
klienter, og besørger neste 
nivå i mobilitetsutviklingen.

Forandringen krever for-
ståelse og planlegging.

Andre overskrifter
Analyser:
"En sikkerhetsbevisst organisasjon
"Veien til Web2, del 4 –!hvor bliver 

revolusjonen?
"CMS – ditt nye arkivsystem

Lederkommentarer:

"Sikkerhet – er brukerne 
problemet?

"Flash-disker –!en 
skuffelse?

"Klar for det 
virtuelle 
maskinrom
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